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Cerca del 15% de la inversion
|+D+i del sector pasa por la PTV.
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uestros Socios

de investigacion, centros tecnoldgicos, etc

Estas empresas son principalmente pymes, que apuestan por el I+D+i como motor de competitividad.
Ademas son empresas que tienen interés por innovar colaborando con otros, ya sean empresas, centros

150
Otros 9% SOCIOS

Centros Tecnoldgicos ‘

Bodegas
32%

. . Sector Auxiliar
Asociaciones

22%

Un total de 150 entidades ya forman parte de la PTV, entre las que se encuentran: bodegas, empresas
del sector auxiliar, Centros Tecnoldgicos, Asociaciones, Universidades, etc. De forma indirecta, a travées de
asociaciones, forman parte de PTV otras 130 bodegas.



structura organizativa de la PTV. Comision Técnica.

COMITE ASESOR > - ENTIDADES COLABORADORAS

JUNTA DIRECTIVA
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ASAMBLEA GENERAL DE SOCI0S artica”

COMISION TECNICA

SERVICIOS PTV

SECRETARIA TECNICA

29 grandes objetivos cientifico-técnicos del sector vitivinicola nacional para ser
transmitidos a las Admon Publica de la UE, Espafia y de las CCAAs

6 Areas cientifico-técnicas.
1 Agenda Estratégica de
Innovacion



'dQué funciones desarrolla la PTV

FUNCIONES ACCIONES Y SERVICIOS HERRAMIENTA DURACION
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ué servicios ofrece la PTV a sus socios?
Motivos para incorporarse a la red:

DINAMIZACION Y PROMOCION DE LA 1+D+i
« Servicio de diagndstico tecnoldgico gratuito
* Biisqueda de socios para proyectos |+D-+i
« Descuentos en Certificacion Fiscal de Proyectos
« Asesoramiento en asuntos de Propiedad Intelectual e Industrial
« Promacion de Jornadas Técnicas para fomentar networking

COMUNICACION DE LA INNOVACION

« Ultima hora de programas de financiacidn pablica nacional europea, Incentivos Fiscales, etc.
« Informacién acerca de las novedades tecnoldgicas
f
)

« Difusion de eventos y jornadas de interés
« Apoyo en la comunicacion y transferencia de resultados de proyectos

INTERLOCUCION CON LA ADMINISTRACION
» (artas de apoyo institucional: respaldo a iniciativas innovadoras y proyectos de [+D+i

« Representacion ante la Administracion Publica para transmitir los intereses del sector en
materia de [+D+i




Area de Viticultura

Salvadar Eumerd Giran
Director de Producsiin an

Bodegas Gonzilez Byass.

Area de Proceso

Semi de Lame Castelvi.
Direcior Beneral del Parque Tecnalégico
del Yino (VITEC).

Vicepresidente de la Comisidn Técnica PTV.

Area de Producto

)
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Juan Park.

Direoior de Wing Intelligene en
Sodsmérica & lbena.

Jesits Yoste Bambin.
imestigador dz Vifioultura en & Insfibein

Tecrolfigion Agraria de Castila y Ledn (TACYL)

Faiths Dsarin
Endloga y Director de Denovonsulting.

Mnturia Palacios Gamis,
Eemnte de Laboratorins Exoal Ihérioe

$

COMISION TECNICA PTV

Area de Sostenibilidad y Cambio Climético

Mirzia Tores Macraszek,
Direniora de 0+ en
Migue! Tomez EA
Fresidenta dn & Comizin
Tescmica FTV

Area de Salud

Merto bradamama.
Director de |+D en Brupo Matarmmera

Area de Economia y Vitivinicola

Juan Vamuez Bancede.
Director Benera! de Bodegas Martin Codax.
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.Jm i_-ju Lissamague. Bobert Savé B

Profesor Titular d la ot PR

Uriversidsd Pl de Coordinader de vilivinioubora en
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Marrid Dpin. Produccidn B
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Vitiutura

W Victoria Maveaa Amibas.
imestipadoea Cienffica def C3IC
atisceits al Insfitwin de Invesbiganian en
Pieswine: dn In Mlimgntaian ((IAL)

Raul Compes
Universidad Politécnica de Valencia




Nuestro apoyo real para dinamizar proyectos |+D+i.
Balance 2011-2016
S ADORES 1 PEI 2° PE| TOTAL
(2011-2013) (2014-2016) (2011 - 2076)
82
70 207 277
17,8 Mé 64,7 M€ 82,5 Mé
12,6 Mé 49,3 Mé 619 Mé
3 100 136
34 107 4
14% 21% 17,50%
64% S8tk 6%

3¢ PEl 2017-2019: Ao 2017: 43 proyectos promovidos

APROBADOS: 18 (>11 M€ EN AYUDAS)
EN EVALUACION: 14 ; DENEGADOS: 11




@)bjctivos 2018-2020

1.

Dinamizacion:

Ejecuciéon de proyectos acordes con la agenda estratégica mediante los grupos de
trabajo.

Potenciacion de relaciones con agentes tecnolégicos.

Incorporacién de nuevos socios.

2.Internacionalizacion:

3. Posicionamiento:

4.

Comunicacion:

Incorporacién de nuevo secretario técnico.
Potenciacion proyectos H2020
Potenciacion relaciones organismos internacionales

Potenciar relacion con los agentes desarrollo autondmico, organismos financieros
nacionales, caso del CDTI, Ministerio de Economia, Industria y Competitividad y
MAPAMA, OIVE, INIA,OEMV, FEV, ICEX, OEPM, FIAB, clusters, etc...

Transferir la informacion de los proyectos y resultados al sector. ‘
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INNOVACION Y CONOCIMIENTO



Summary

EMPRESA FAMILIAR Y FILOSOFIA
INNOVACION Y CONOCIMIENTO

“|+D
“ BUSINESS INNOVATION
% CORPORATE VENTURING






147 ANOS DE HISTORIA

5 GENERACIONES DEDICADAS A LA ELABORACION DE VINO Y BRANDY

1%. generacion 2% generacion 3% generacion 4%y 5% generacién
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VENTAS VINO Y SPIRITS

28,95%

71,05%

Fuente: BW Volumen - Diciembre 2017




EVOLUCION DE VENTAS
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NUESTRO ADN

REVERTIR EN LA e
SOCIEDAD Pl
UNICA

CERCANOS A
NUSTROS
CLIENTES Y
CONSUMIDORES
FINALES

NUESTROS
CLIENTES

PERSONAS

ECOLOGIA

FAIR TRADE

Filosofia de empresa / ADN / 20



COMPROMETIDOS CON EL MEDIO AMBIENTE

TORRES & EARTH

www.torres.earth

Planta depuradora Nuevos escenarios Transporte ecoeficiente Reduccién peso botellas
Almacenaje agua de lluvia

Reduccion consumo Placas fotovoltaicas Caldera biomasa Reforestacion Captura y almacenamiento
energético de CO2

T | REES S




EMPRESA FAMILIAR

Somos una empresa comprometida
con las nuevas generaciones,
reinvertimos el:

Q594 de los beneficios




COMPROMETIDOS CON LA INNOVACION

Millon de €
al ano




Indice

DEPARTAMENTO DE INNOVACION Y CONCOMIENTO

“|+D
“ BUSINESS INNOVATION
% CORPORATE VENTURING



Area de Innovacion y Conocimiento: nuevo vs core business
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ORGANIGRAMA

____ TORRES

Area

Business Innovation

MICROBIOLOGIA

Area
I+D

VITICULTURA

ENOLOGIA

MICROVINIFICACIONES

Area
Corporate Venturing

ANALISIS

MEDIO AMBIENTE




TORRES
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OBJETIVOS
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____ TORRES .
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MEJORA CONTINUA EN LOS PROCESOS DE PRODUCCION

NUEVOS PRODUCTOS/ENVASES EN FUNCION DE

o REC ™

COMUNI ’ TIVA




PLANTA DE MICROVINIFICACIONES




INSTALACIONES DE LOS LABORATORIOS




EJEMPLOS



EJEMPLO: VARIEDADES ANCESTRALES CATALANAS

GONFAUS QUEROL




EJEMPLO: GLOBALVITI

ara el

Solucidn global para mejorar la produccion vitivinicola frente
al cambio climatico basada en robética, en tecnologia ITy en
g | O bal |t| estratégias biotecnoldgicas y de manejo del vifiedo.

LINIA TRONCAL: Enfermedades de la madera ow
ObietiVOS: I

1. Que cantidad de inéculo es necesario para expresar los
sintomas de la enfermedad (umbral de infeccién)

2. Efecto de distintas situaciones de estrés abidtico en la
colonizacién de los hongos que causan las enfermedades
de la madera




BUSINESS INNOVATION



OBJETIVOS
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CORPORATE VENTURING



OBJETIVOS

Disponer de conocimiento y acceso a nuevas tecnologias sin
incrementos de estructura; y detectar lineas de innovacion
susceptibles de desarrollarse a través de Startups

Poner en valor activos de la empresa a través de buscar sinergias
en la colaboracién con Startups

Diversificar mediante la participacion en Startups



CORPORATE VENTURING

* Corporate Venturing en Torres

*  Propuestas para el desarrollo de iniciativas en CV



CORPORATE VENTURING

* EJEMPLOS
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CORE: OPTIMIZANDO PROCESOS
EXISTENTES




1.3 billion

tons per year is the estimated
amount of food wasted in the
world

KEY FIGURES

1.0 million

insect species are already known
and 10 million more are expected
to be discovered

NATURAL DIET
20% TO 70% OF INSECTS

’

75% TO 85% SOYA MEAT

3.0x

price of fishmeal has been
multiplied by 3 in 10 years




=

A8 TRACT. YNSECT
ANY (filer 0 a 46) \
N




) ..-
L

@

LA CARRETERA DEL VI
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EMPRESA CARSHARING
Con coches eléctricos

Ampliando a partir de negocios ya
existentes

____ TORRES .
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MUCHAS GRACIAS



